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	파트 1: 쇼박스 해외사업 분석 
	1. 비즈니스 모델 (해외사업 관점) 
	2. 해외 유통 구조 
	3. 해외사업팀의 핵심 역할 
	4. OTT 확산 이후의 기회와 위협 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	파트 2: 해외사업팀 체험형 인턴 실무 분석 
	1. 직무별 실무 내용 
	2. 인턴의 실제 수행 업무 (Reality) 
	3. 영어 사용 수준 및 상황 
	4. 필름마켓에서의 역할 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	파트 3: 1학년을 위한 3년 로드맵 (인턴 면접 대비) 
	🚀 3개년 로드맵 (필수 vs 불필요) 
	💡 1학년 지원자를 위한 면접 답변 구조 (설득력 강화) 


